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Szanowni Pastwo,

Przesylamy Paistwu trzeci newsletter Konferencji Mediow Polskichi Rady Etyki
Mediéw, zawierajacy informacje z konferencji prasowej, na ktorej zostat
przedstawiony Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy

Peten tekst Kodeksu oraz relagj z konferencji zamieszczamy na stronie
internetowej Rady Etyki Mediow i Konferencji Mediéw Polskich, ktéra jest
dostepna pod adresami

www.radaetykimediow.pl.

http://www.konferencjamediow.pl.

Zapraszamy do cestego odwiedzania naszej strony.

Tekst Kodeksu oraz inne informacje z nim zwane dosipne s na stronie Izby
Wydawcow Prasy http://www.izbaprasy.pl/
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Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy

Izba Wydawcéw Prasy przedstawita Kodeks Dobrych Prityk

O ostatecznej zawartéci gazety decyduje redaktor naczelny, wydawca ma obni¢
redaktora naczelnego przed naciskami zewgtrznymi, dziennikarze natomiast nie
moga taczyé swojej pracy z funkcjami publicznymi lub dziatalnoscia polityczng -
m.in. takie regulacje znalazty s¢ Kodeksie Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy,
ktory zostat opracowany przez Izlg Wydawcow Prasy (IWP).

Przyjgty w grudniu zesztego roku Kodeks zaprezentowarngabfie 14.02.2006 r. na
konferencji prasowej w Centrum Prasowym PAP w Warge. Kodeks zacznie
obowiazywat od pierwszego marca br. Ma onzté samokontroli wydawcow
zrzeszonych w Izbie, a ta# wszystkich, kt0rzy go zaakceptuj

Logo Kodeksu - gwarancja zaufania




Prezes Izby Wydawcow Prasy (IWRYjestaw Podkaiski zaznaczytze Kodeks
Dobrych Praktyk réni si¢ od klasycznych kodeksow etyki tyrie zawiera sankcje i as
one dosy powane”, a o ich zastosowanigdrie decydowat dwuinstancyjnya®
Kolezenski przy IWP. Jednz sankcji, ktorymi bdzie dysponowatssl, ma by
mozliwos¢ wycofania z danego pisma specjalnego znaczkay ktézymaj wszyscy
sygnatariusze Kodeksu. Usdgcie takiego znaczkagtzie oznaczalae dany wydawca
narusza reguty etyczne opisane w Kodeksie.

Prezes PAP, jednocgee przewodniczcy Konferencji Mediow Polskich, ktorej
sygnatariuszem jest Izba Wydawcow Prasaldemar Siwinski podkrelit, ze
opracowanie Kodeksu to w@a inicjatywa, ktéra ,buduje samoorganizagjpdowiska i
to w bardzo dobrym kierunku”.

Czytelny uktad: wydawca - redaktor naczelny

W Kodeksie zapisano m.ine wydawca okrda jedynie ling programow swojego
wydawnictwa, natomiast za realizatgj linii odpowiedzialny jest redaktor naczelny,
ktéremu przystuguje ostateczne prawo decydowamen@rtdci tytutu. ,W zwiazku z
tym wydawcy natayli tez na siebie pewne samoograniczenie - wydawca niprevaa
w ramach okrdonych z redaktorem naczelnym woingie w redagowanie pisma” -
wyjasnit cztonek zarzdu IWP i przewodniczy zespotu redakcyjnego Kodekderzy
Baczynski.

Kodeks mowi ponadta,e wydawca dba o to, by dziataktovydawnicza i redakcyjna
byly prowadzone bez zewtmznych ingerencji. ,Stowem wydawca ma stan@ten
szaniec ochronny, bragmy media przed wptywami z zewtnz - obogtnie czy dotyczy
to wptywow politycznych czy np. naciskow ze stramgdowisk reklamowych, czy
ofert agencji PR” - podkgét Baczynski.

Dodat,ze Kodeks zobowizuje tez wydawe do przestrzegania zasady waloio
wymiany informacji i opinii takke wtedy, gdy nieasone zgodne z opiniami wydawcy
lub wissciciela.

Informacja musi by¢ czysta

Kodeks mowi te, ze dziennikarz nie me m.in. hczy¢ wykonywanego zawodu z
wykonywaniem funkcji publicznych, a taé dziatalngcia polityczra, nie mae
informowa: nikogo spoza redakcji o #@ i terminie publikacji prasowych, nie m®
pracowa dla shb specjalnych.

Kodeks zawiera terozdziat na temat zasad publikacji materiatéwastdwych, ktéry
mowi m.in.,ze nie wolno obiecywaprzychylnaci redakcyjnej reklamodawcom,
ogtoszeniodawcom i sponsorom, a dziennikarz nigenppzygotowywé materiatdw
reklamowych.

Wedtug Baczyskiego lektura Kodekswelzie dla wielu wydawcéw, a tak
pracownikow medidéw zaskoczeniem. ,Przeprowadzandy @mjest prawdziw
rewolucp moralra w obszarze wydawnictw. Znajduje sv tym kodeksie ponad setka
zapisoéw, niekiedy ingeragych bardzo glboko w przygte praktyki i obyczaje
funkcjonowania wydawnictw” - powiedziat Baazski.

Niezaleznos¢ mediow od polityki




~>ami sobie bdziemy patrzyli nagce. W przypadku, kiedy stwierdzimye ktas
narusza zasady, ktére tu wspolnie pegiymy, mamy prawo, a nawet obawaek
ztozenia wniosku do &lu Kolezenskiego przy IWP” - dodat.

Wiceprezes IWPGrzegorz Gaudenpodkrélit, ze jedrm z najwaniejszych kar, jakie
beda wynikaty z Kodeksu, &dzie kara infamii. ,, Tzn. publikowanie przez nasewze
Sadu Kolezenskiego, ktory uznaze dziatania wydawcy X czy Yasniezgodne z
Kodeksem Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy. | to jeetm zdaniem najlepsza
metoda pilnowania niezaleosci mediow od politykow, ktorzy uwaja, ze wiedz jak
media powinny wygldat” - podkreslit Gauden.

Oczekiwane regulacje

Wedtug IWP, gtbwnymi powodami, dla ktérych Kodelsastat, byty m.in.
wzrastagce od wielu lat nagtia mikdzy wydawcami, redaktorami naczelnymi a
dziennikarzami na tle tego, kto za co odpowiadaynt sk zajmuje, a take napgcia
migdzy poszczegoblnymi wydawcami. ,Niepokoj nasz wzlalgzez rosrace
oczekiwania marketingowe co do upowszechnianiatkrgilamy w mediach
drukowanych” - powiedziat Podkaki.

Dodat,ze powstanie Kodeksu przyspieszyta teejscie Polski do Unii Europejskiej.
.Nasi koledzy z Europejskiej Organizacji Wydawcow#®t, jak i z Europejskiej
Organizacji Wydawcow Czasopism powiedzieli nam kodivyregulujcie s§ sami, bo
jezeli si¢ nie wyregulujecie, to wtedy ugdnicy z Brukseli was wyregulaij -
powiedziat Podkaski.

Warszawa, 14 lutego 2006
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